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| Elle aurait pu étre graphiste, elle a préféré créer des
parfums. Avec ses deux premiers jus, elle fait une
entrée remarquée au rayon des fragrances rares.

§ Rencontre avec une fille qui a du nez. par rabienne Péron

”
]

Comment étes-vous tombée dans le parfum? Par le plus pur des
hasards. A prion, rien ne me peédestinait A créer des parfums. Apris
une formation artistique, jexergais comme directrice artistique dans
une agence de pub parisienne, quand 'un de mes clients ma amené
A découvnir l'univers du parfum. En cravaillant pour lus, jai fax
conmaissance avec le monde des fragrances et découvert les secrets
de fabrication d'un parfum. Mais C'est & mon retour sur Nantes il y
acing ans, que |'sdée d'en créer un a vraiment germé. J'ai commencé
alors & my intéresser séricusement et & me former.

Le monde des parfums apparait comme relativement fermé, n'avez-
vous pas eu peur de ne pas y trouver votre place? En faic, mon
projet n'éeait pas de créer un éniéme parfum, mais bien dexprimer
ma créativité & travers une palette de senteurs et surtout de raconter
une histoire. Mon histoire. A partir de mes origines indiennes et
de ma culeure occsdentale, jai daboed imaginé l'objet, un facon
qui allic bois précicux et lignes graphiques. Puis jai souhaité une
fragrance féminine i la fois orentale et ddicate. Mon burt n'a jamais
été de miinscrire sur ke marché des parfums de couturiers, qui sone
12 pour refléter avant tout I'image d'une griffe. Je me positionne

sur une niche, celle des senteurs rares et je madresse 3 des gens qui 1
recherche des senceurs oniginales et 3 leur image

Alors justement, coté senteur, cela donne quoi? « La Femme »
> | est une envolée fraiche de fleurs d'oranger, bousculée par un
ﬂ.\" psmin blanc intense et une tubéreuse fusante, puis escortée d'un
sillage infusé de vanille, de musc et de bois de sancal. A la foss
orientale, fleunie et fraiche, délicate et intense, Cest une fragrance
qui revét de multiples facettes et sadresse 3 des femmes pétillances,

Ou trouver les discrétement mais intensément sensuelles.

SaiindW, FEMME

'\I) o

parfums Sahlini? Et « 'Homme », sinscrit-il dans le méme mixage d'influences?
+ Parfumeries Douglas Non, il est plus occ idental, méme sil joue lui aussi les contrastes
(Nantes, Basse- Les notes fraiches et marnines sont rehaussées de romarin, de pin,
Goulaine, Vannes, de muguet et de clou de girolle, puis caressées de cidre et redevées
_ ! B pu .
La Baule, Quimper, d'un soupgon de jasmin et de musc blanc. Clest un parfum brue
Dinard et St-Brieuc) et sophistiqué a la fois, qui séduit les hommes de caractdre 3 la
* Beauty Succés _ . ) " ) e
(Brest) recherche dauthenticité, mais aussi d une certaine élégance
« Azenium (St-Malo) Apres ces deux parfums, avez-vous maintenant d'autres projets? O,
* Parfumerie deux é&dinons limaeées sortent pour No#l dans des flacons entiérement N TESTE DE 75
uabelle (Paimpol " L p RESTAURANT UN ZESTE DE ZEN
Aq '“‘ aimpol) rhabillés de noir et, pour lannée prochaine, je réfléchis dégl A deux i DAN N ASSIETTE
* Parfumerie Kervin nouveaux parfums, . . mass il est encoee e pour en parler. "

(Guingamp)
Pour en savoir plus :
www.sahlini.com

Dies animations es présence de la ordatrice sons prévwes le 20 décembre i Brest
chez Beanty Swocés et du 18 au 22 décembre & Nantes chez Dowglas. A cette
occaston, wn taporisatonr de wac seva offert ponr towt achat,
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Douglon ponse 6 Mheure do Bolywood pour nous bare dicore
Sohlies, le porfum de lo Nortone Cacle Martn. Ses origines
ndernas b ot miapere ure rogrance delcote of rhenss e

ELLE T TG
EK AVRKOT7LIT 72X

. X TN O st
Coy Zon oole. Galurin du F'impirs, 3. place Napalbon
loderr Yo 55Tl 0232474 04

MODE

'EMMI'\'

FANENNE LLLMANS
» % @ \ Smone. 13, ovenve du Géndnal de Goulle, Lo Bavie Frosviies 44
T 200w

A la mi-octobre, la Carlingue, un espace déco a l'esprit industriel, installe

D ~ 7 ses rééditions et pieces de créateurs dans la mythique salle de I'Apollo
- Lo Corlngue. 11 rum Rocme Nosmes 4 wew locortngus com
/ J B  DECO UN SHOW 100 % DESIGN

1AM NOE (O

Bore bt (O wvms L0 Bty - we de Svoshinrg Novta dd Tl 00 000 0

AR I T

.

‘.'. . - -. g [ e v L 2 B
- . - .

- - (p PESTSEY "\ Cas . pA
. s .141 ivima I3 ne o
* N . . .. LAY ' \_L
von e %
. LA

“‘ {gﬂ". "’T‘o

0
-

R
Boorna npuatke, ecn now sCTpeye /
C ARY3SLEMU Yy BAC OY12T XOTR Ok
VANEHLEWY NOJIAR0K INAEAKA0MD. \"}

v\\.’"

KapaBaH
20086 F 200811

TLAEEMME

INY Y — -

Publireportage
La Beauté a la francaise e

Mané Desgun com

eincipal de privilégicr

Qui 2 3 pas ¢u oavie B your, &¢ fare
UDC pause ot
a7 (cllc
mous recherch

\
\!
ret
n s ,
“n cr m It
) Q) " Pear toute imformation
o ahli n Qua 233150
" la fer f is ow commande:
"_ ¥ —— ) Szépségakadémia K
- " Tel : (1) $00-2546 ; (10) 800~ $449
2 ke ré Sl
fra

(langues parides ! frangais ¢f hon-
10 ) g grois)

I_“_ > Fax: (1) 401.4%

Info srepsegakademias hu
wwwarepswpakademia hu

O GLOBO
2008411

s g

RERETEEE

VT

www.sahliniparfums.com/press/revue R S




SYéateu

A7)
| dtees
E ((o_ « 1 v
L Caaleass
0 o has ot i
CADEAUX
el )
AMEXANDIA O MARKQSF o - ’ AL P <= 5 s 2
>y yimne O O ¢ de scle @ fragrances ri NEes, ONgINAes ¢ modaties,
RICMA les parfun are ontinuent & arner 3 urd hue, au travers de avour-faire .
Adid moomparable, ur nvers nche on eMmoions. en réves et en séductix
ARAD ALT
i I SAHLINI es parfums SAHLUIN | Fragances méussées 0'un monde exdtioue :
ACLGAS CLTRLS EasalyY G503t 0MN NGeNNes € TUY MONGe LK frangaise .. n

PAfUS-D0U, UM SUVTE SENOIGUe

! ervene d. \A
"

SAHLINI

o

@
‘“;.l

La F evvemse on nosr de SAMLN
e parfum 30 ml 75¢

Mome/Mogarine Forums LUnks Morkeipioce Chot ConloctUs  Refollen’ Forum  Polls

New &
Noteworthy

User Menu

Now you con view & oo
¢ your peofle, or view

anyone else’s simply by

ciicking on @ mome (ov

y viewing Me Members
Ust)

Who's Here?

PARPUNS AACTUS A TENDANCES - ENCYCLOFEINA - CILS - ALTOL R

parfums

20097
SAHLiNilZ., 1Y RHBDH
WT TV ANLH
ELX{ELOKRE, =X
T A J 077/Z(WU)
DI)\—~F—T79,

www.missindiaworldwidefrance.com

FT
N 3T
-
~
(1

Parfums France

R—ALAR—I TRy NIRFE

www.parfumsfrance.com

SAHLiNilE., IRE & FXICHE
UConhlicf>y—7>>arti
N 773> Perfumecritic
(=F8B) THRRNENFUL

http://perfumecritic.com

2008
Beauty Niche Bible

THEN SN T=SAHLiNi.
Beauty Niche Biblel&.

HTHE T TV RIRERD 2 H D,
72X - BATDERRGE
EERDEESTA KT,

www.beautynichebible.com

2007 &
2001FE3H29H (<.

— Q\"'%‘%t%e DTz (T El
Il 1 /20OsMoz TSAHLiINiA
?Ef\énc L7ce

54 EFETHMmDODABRHHEE
én'(b\axﬁ'o

WWW.OSIMOZ.COMm




SAHLINI

PARFUMS

SAHLINi PARFUMS FRANCE
Portillon - 44120 Vertou - France
Tel./Fax : 02.40.05.37.74
Email : contact@sahlini.fr



